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Difunden estadísticas sobre el consumo cultural de los jóvenes

Se trata de una encuesta que se realizó a 3.360 chicos de entre 11 y 17 años de todo el país. En Mendoza, las consultas fueron 100. El programa más visto de la televisión es “Los Simpson” con el 25% de adhesión. 

El 53% contestó que le gusta leer y el 78% afirmó que no lee los diarios por falta de interés, pero el 94% valora del diario que lo informa.

Se difundieron los datos de la encuesta sobre "Consumos Culturales" organizada por el Ministerio de Educación, Ciencia y Tecnología de la Nación y que entrevistó a 3.360 chicos de entre 11 y 17 años de todo el país, alcanzando a 100 jóvenes de Mendoza.

El resto de las consultas, realizadas sobre los intereses demostrados en cine, radio, televisión, teatro, diarios, Internet y libros, recayeron en jóvenes residentes en los principales centros urbanos de la Región Pampeana, Cuyo, NEA, NOA y la Patagonia, además de la ciudad de Buenos Aires y el conurbano.

En la presentación de los resultados estuvo presente el reconocido docente e investigador Alejandro Castro Santander, quien apeló a “un uso inteligente de las nuevas tecnologías”, recordando que “los datos son básicamente del consumo cultural de los jóvenes dentro de la casa, no sólo en la escuela”, por lo que “la escuela no tiene que competir con los medios de comunicación”, enfatizó. “Tenemos que enseñarles a nuestros hijos así como no todo lo que consumimos nos alimenta, eso mismo puede aplicarse a los consumos culturales. Tenemos que ver desde que lugar nuestros jóvenes están consumiendo de estos productos culturales”, agregó.

Por su parte el coordinador de Evaluación y Monitoreo de la DGE y especialista en Comunicación Social, Fabián Varela, destacó que “no hay que dramatizar, sino admitir que son procesos en los que la familia debe mediar en relación a los contenidos”, agregando que “los datos que estamos conociendo nos indican que tenemos que romper con ese mito de que si ven televisión, no leen, ya que los chicos leen de igual manera”. “Esto nos da la pauta de que la escuela sigue siendo el último bastión donde los chicos pueden encontrar libros para leer, ya que el 89% respondió que lee los libros de la escuela”, dijo Varela, instando a profundizar la tarea en ese sentido y, finalmente, recordó que “la televisión es el medio que más consumen los chicos, pero uno no tiene que demonizar a la TV, sino que lo que tenemos que hacer es mediar, como adultos”.

Datos relevantes
El análisis de los resultados en la provincia de estos consumos culturales indica que todos los entrevistados tienen TV en sus casas y observan entre seis y siete días por semana las diferentes ofertas comunicacionales, aunque sólo el 1% cree que la televisión refleja la realidad, que el teatro es prácticamente un bien cultural desechado en los jóvenes y que la gran mayoría escucha FM. El 82% afirma que posee computadora en la escuela y que la mayoría de las veces, el contacto con los libros se da sólo en el colegio.

Televisión
En la mañana son muy pocos los que ven programas, sólo el 19% y observan más TV cuando terminan los deberes o a la noche. 

El programa de TV más elegido con un 25% es “Los Simpson”, y luego muy por debajo los demás. El motivo de la elección es porque para los chicos la comedia los hace reír, los divierte y entretiene. Es notoria la falta de interés de programas culturales, documentales o dibujos animados. 

De los programas más seleccionados están las películas, mientras las tiras de ficción, educativos y noticieros tienen el porcentaje más bajo. Las novelas fueron seleccionadas con un 32% y dijeron que lo que seleccionan lo hacen en función del contenido y el argumento.

El 60% se mostró contento con los programas que hay en TV. La mayoría de los chicos dicen que lo que más valoran es que los entretiene, mientras que otros, en cambio, sostienen que la televisión los ayuda a pasar el tiempo. Sólo el 1% indicó que la TV muestra la realidad. 

Ante la pregunta sobre si los adolescentes hablan con alguien lo que ven en TV, el 60% contestó que si lo comentan y en un 84% lo hacen con amigos y muy poco en su familia. En cuanto a la relación de la escuela y la TV, respondieron que aunque tienen televisión en los 

establecimientos no miran en un 62% y lo que observan son películas o videos educativos. 

Cine
Sobre la pantalla grande los chicos respondieron que sólo van al cine en un 52%. El motivo por lo que no van es el no poder pagar la entrada (50%), a sólo un 19% no le interesa ir.

En los últimos doce meses el 48% vio entre una y dos películas. Las más vistas son las de acción y aventura. 

Lectura
En cuanto a la lectura, un 53% respondió que les gusta leer. En respuesta múltiple luego expresaron que lo que más leen son libros para la escuela (89%), revistas (61%) y diarios (52%).

Las encuestas afirman que los chicos seleccionan un libro porque les gusta la historia, el argumento o la idea. Optan por los cuentos o las novelas de historia.

Advierten que compraron entre uno y dos libros en los últimos doce meses y le 
destinan entre dos y tres días por semana a la lectura que les gustan. Lo que más valoran de un libro es que los entretiene y divierte.

Diarios
En cuanto al diario, sólo un 40% lo compra los domingos y el 50% de los chicos lo lee. El 78% responde que las razones por lo que no lo lee es la falta de interés. El día que más se lee es el domingo y la parte que más interesa son deporte (65%). El tiempo que le dedican a la lectura del diario es de 15minutos a media hora. El 94% valora del diario que lo informa. 

En respuesta múltiple y ante la pregunta sobre si leen revistas los chicos, el 61% contestó que sí. Y leen, historietas (51%) deportivas (43%) y de espectáculos (46%).

Radio
En Radio, el 95% respondió que tiene una en su casa. Se escucha entre dos o más horas y en respuesta múltiple el 83% la prende a la noche, y el 65% cuando vuelve de la escuela. La frecuencia más escuchada es la FM (94%) y lo que valoran los jóvenes de la radio es que los entretiene y divierte. Los programas más escuchados son los de música y la razón es idéntica a la valoración.

Si bien este cuadro estadístico se encuentra más adelante es importante relacionar la música con la radio. El 28% escucha música entre una y dos horas diarias. La selección es el rock internacional (35%) el rock nacional (56%) y el reggaeton (41%). 

Internet
En relación a las computadoras el 54% no tiene y el 46% si posee PC. 
De estos últimos, el 63% no tiene Internet. De aquellos que se conectan a la red la mayor porción de chicos lo hace a la tarde por horario de una hora y la mayor comunicación se hace con amigos y compañeros. También en respuesta múltiple los chicos contestaron que utilizan la PC para chatear (61%), correo electrónico (61%) juegos (57%) buscar información (49%) bajar o escuchar música (49%) y tarea escolar con Word o Excel (39%). Sólo trata de aprender con la máquina el 2%. El 82% de los chicos afirma que tiene computadora en la escuela. 

Teatro
Con respecto al teatro, no va a las salas el 87% de los encuestados. Las razones son: no le gusta (47%) o que no le interesa (43%). En los últimos doce meses los chicos fueron al teatro sólo una vez. 

Otras actividades
En cuanto a las actividades que practican, los entrevistados respondieron que les gusta hacer deportes, estudiar idioma y dibujo. Un dato interesante es que sólo el 1% destacó la bicicleta como actividad. De las cosas que les gusta hacer y no pueden opinan que las razones son por falta de tiempo (58%) o falta de dinero (38%).

En cuanto a la relación con los padres, los temas que los chicos discuten con sus padres son: las salidas (44%), sobre el tiempo que se destina a la tarea (37%) y la ayuda en casa un 51%. Es importante destacar que sólo el 1% de los encuestados habla sobre el alcohol en su familia. 

También se les preguntó a los chicos que hacen en un día divertido. Respondieron salir con amigos (68%), deportes (41%) y escuchar música (36%). Un 11% respondió ir al club como propuesta de diversión. 

En el plano opuesto, se observó que actividades hacen los chicos cuando están aburridos. Prefieren dormir (72%) leer (34%) o mirar TV (40%). 

Entre los temas que más les interesan o preocupan a los jóvenes son la inseguridad y la desocupación o el trabajo. No están interesados en política (6%) o arte (8%). Estos temas son hablados en familia y con los compañeros de la escuela. 

Luego se les consultó qué piensan hacer cuando salgan del secundario. La mayor parte, 41% contestó que quiere seguir estudiando, otra porción, el 36% optó por trabajar y estudiar. 

En cuanto a los valores que observan en alguien querido o reconocido destacan la solidaridad (70%), ser natural y espontáneo (39%), que te vaya bien en la escuela (37%) y tener sentido del humor (53%). 

Fuente: PRENSA DGE
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Mendoza, 1 de noviembre 

Portada
Educar en la cultura de la mirada
Por Alejandro Castro Santander - Psicopedagogo institucional 



El estudio realizado por el Ministerio de Educación de la Nación nos ha permitido observar, entre otras cosas, que los adolescentes argentinos pasan unas seis horas diarias relacionados con los medios de comunicación. Así, le pusimos número a lo que ya sabíamos: habitamos la cultura de la mirada. Mientras autoridades, docentes y padres seguimos (sólo) preocupados porque retornen a una cultura del esfuerzo, ellos eligen consumir todo aquello que es “divertido”, “entretenido”. 

La televisión hoy, además de ser un poderoso medio de comunicación, es una verdadera escuela que forma un nuevo hombre. El niño formado en la primacía de la imagen, termina siendo indiferente a la lectura y de todo saber que se transmita por el libro. Nuestros alumnos transitan, como dice el pensador italiano Giovanni Sartori, de esa escuela divertida a la escuela aburrida que vendrá más tarde. Otro intelectual, Ferrarotti, sostiene “la lectura requiere soledad, concentración en las páginas, capacidad de apreciar la claridad y la distinción... El nuevo hombre tiene características opuestas, la lectura le cansa”. 

Mientras busco cómo interpretar las desafiantes cifras que presenta la encuesta, le pregunto a quienes elaboran la Ley de Educación Nacional que intenta nacer: ¿Está realmente preparada para educar al nuevo “video-niño”?
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